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,Design kostet Geld, keines kostet Kunden*

International ausgezeichnet: Die Agentur Rahe+Rahe hat das Atlantic Hotel Universum designt

Nach Goteborg, Schwabisch Gmund und

Von SABINE KoMM

range ist die Hausfarbe der
erfolgsverwohnten ~ De-
sign-Agentur Rahe + Rahe.
Orange sei farbpsycholo-
gisch ein Balanceakt zwischen Gelb
und Rot, erldutert Detlef Rahe.
»Gelb ist extrem dynamisch und
gleichzeitig instabil. Rot hingegen
ist eine Farbe mit einer gewissen
Mystik und Tiefe.“ Beidem, Dyna-
mik und Tiefe, fithlen sich die bei-
den Designer nicht nur in ihrem
kiihlen Biiro auf dem Bremer Teer-
hof verpflichtet. Die eigene Farb-
und Formphilosophie hat das Ehe-
paar auch beim Café Freitag in der
BottcherstraBe und beim Atlantic
Hotel Universum in Bremen umge-
setzt — mit Erfolg. Gleich zwei Mal
wurde die Agentur mit dem Con-
tractworld Award 2001, einem in-
ternationalen Preis fiir Innenarchi-
tektur, ausgezeichnet.
Auf die kalten Farben von Luft,

Wasser und Universum haben die
Designer im Vier-Sterne-Hotel mit
vulkanischen Farben reagiert. Be-
reits an der Rezeption empféngt den
Gast Sonnenorange. In der lichten
Lobby stehen tomatenrote
Sitzskulpturen. Nur die dunklen
Flure wirken geheimnisvoll. Hier

_sollen die Géste automatisch leiser

sprechen. Man néhert sich der Pri-
vatsphére. Hinter schwarz lackier-
ten Tiiren liegen die Zimmer, griin,
steingrau oder karamel. Mit Aus-
nahme einer gelben Quietschente,
die der Hoteldirektor seinen Gésten
- ohne Abstimmung mit den Desi-
gnern - in die Badewanne gesetzt
hat, gibt es nichts Uberfliissiges.
Die Rahes stehen dem Bauhaus
nahe: ,Tiidelige Blumenarrange-
ments, iippige Polster und fette Tep-
piche haben wir weggelassen.*

Was heute so herrlich = positiv
wirkt, war fiir die Designer eine
harte Nuss. Die Hotelzimmer sind
klein, die Flure lang, die Durchgin-

ge zu den Tagungsriumen eng.
Trotzdem erinnert das Design in
seiner Originalitit an Erlebnisho-
tels, wie sie in Miami, New York
und Berlin lingst Mode sind. Vom
anonymen Schlafen in internatio-
nalen Hotelketten ist auch das Bre-
mer Hotel Lichtjahre entfernt.
Zielgr uppe sind Wissenschaftler
und Unternehmer mittleren Alters,
die auf herkémmliche Statussym-
bole verzichten.

Genau dieser Verzicht machte
den Investoren ab und zu Bauch-
schmerzen. Auch das Orange der
Lobby und die transparenten Ba-
dezimmertiiren' haben Diskussio-
nen ausgeldst. Doch die rund drei
Prozent des insgesamt etwa 24 Mil-
lionen Mark teuren Hotels, die in
Design investiert worden seien,
wiirden sich bezahlt machen, meint
Joachim Linnemann. Die Ausla-
stung des Hotels ist gut. Die Bre-
mer Biirgerschicht, in den Augen
von Ulrike Rahe ein besonders kri-

tisches Publikum, hat auf die futu-
ristische Formensprache iiberwie-
gend positiv reagiert. Sogar eine
Hochzeit wurde schon gefeiert.

Die Rahes, beide Design-Profes-
soren, lacheln. Thre eigene Hochzeit
liegt elf Jahre zurtick. Mit {iberra-
schender Direktheit fallen sich die
36-Jahrigen seitdem ins Wort. Die
kreative Auseinandersetzung
scheint ihr Erfolgsgeheimnis bei
der Gestaltung von Objekten, bei
Corporate-Identity -Projekten und
Hochschullehre. ,Wir haben prak-
tisch alles gemacht, vom Loffel bis
zur Stadt“, sagt Ulrike Rahe. Auf
den Stationen ihrer Agentur im
schwedischen Géteborg, in Schwii-
bisch Gmiind, Hannover und jetzt
Bremen hatten sie immer wieder
mit Interior-Design zu tun. Als
»Masterpiece* bezeichnen sie ihr
Wohn- und Atelierhaus in Gote-
borg, einen Bau aus Holz und Glas
mit Blick iiber die Schiren.

Auch das Café Freitag in der
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BotteherstraBe haben sie einge-
richtet. Magnet des Bistros ist eine
blattvergoldete Wand, die auf die
expressionistische Architektur
und Hoetgers goldenen ,Licht-
bringer verweist. Zu solchem-
Ambiente wiirden die Rahes am
liebsten ein Gléschen Blattgoldli-
kor reichen. Doch nicht immer
konnen sie sich durchsetzen. Und
so denken sie bereits {iber die In-
nenraumgestaltung des ehemali-
gen Telekom-Gebdudes in der
Langenstrafe nach. Im néchsten
Jahr will die Bremer Investitions-
Gesellschaft (BIG) einziehen. Det-
lef Rahe wird hier mit hochwertig
dezenten Farben arbeiten und ist
iiberzeugt, dass sich auch diese In-
vestition lohnen wird. ,, Design ko-
stet Geld, kein Design kostet Kun-
den.”

Bis 1. April 2001 sind die Rahe +
Rahe-Projekte in der Ausstellung
,Bremen in Form 2000* im Wil-
helm Wagenfeld Haus zu sehen.



