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Eine neues LOGO soll die Universitit internationaler

T.4. und moderner erscheinen lassen — doch nicht alle sind begelstert

Auftrltt

mit neuem Unwersutat Htannqu'rf

Design

Klingt nach einer anspruchsvollen
Aufgabe: Tradition und Moderne zu ver-
binden, das Welfenschloss ebenso zu
symbolisieren wie den internationalen

Anspruch der Universitait Hannover. |
Schaffen soll all dies das neue Design |

der Universitit, das bereits jetzt auf
zahlreichen internen Verdffentlichun-
gen prangt und kunftig das gesamte Er-
scheinungsbild der Hochschule prigen
soll. ,Der AuBenauftritt der Universi-
tat", kundigt Hochschul-Sprecherin
Monika Brickwedde an, wird komplett
verandert.*

Das alte Logo hatte viele an der Uni-
versitiit zuletzt zunehmend verdrieBlich
gestimmt. Die fein abgestuften Kist-

chen hitten beim Drucken und Kopie- |
ren immer wieder Probleme bereitet. er- |

klart Brickwedde. Dazu kam Unwohl-
sein mit dem gar zu umganglichen Ton-
fall des Schriftzugs: ,Der Begriff ,uni
erinnerte (iberdeutlich an die siebziger
Jahre." Und obendrein wurde das Logo
nicht einmal durchgéingig verwendet.
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Soll die Turm-Silhouetten des Welfenschlosses symbolisieren: das neue Logo.

Anlass genug, so Uni-Sprecherin Brick-
wedde, fir ein ,grundlegendes Umden-
ken”.

Beauftragt mit dem Umdenken wur-
den drei Werbeagenturen, entschieden
hat sich der so genannte Kommunikati-
onsbeirat der Universitiit - ein Gremi-

| um, das eigens fir das Hochschulmarke-

ting eingerichtet wurde - fiir die Arbeit
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Bei Kopie und Druck gab es Probleme: Das al- |

te Logo hat ausgedient.

des Instituts fir integriertes Design aus

Bremen. Der Entwickler, Professor Det-

lev Rahe, machte die ,uni“ (“ Dieser

Ausdruck ist international vollig unver-
| stindlich*) wieder zur , Universitit®
und ersann ein ,offenes Zeichen, das so-
wohl aus den Turm-Silhouetten des
Welfenschlosses als auch aus der Buch-
stabenkombination ,U' und ,H' hergelei-
tet ist"”.

Wie viel dieses Umdenken die Univer-
sitit Hannover gekostet hat, mag Spre-
cherin Brickwedde allerdings nicht ver-
raten.

Das neue Logo gilt auch bei Mitarbei-
tern als durchaus nicht unumstritten.
Schon bei einer ersten Vorstellung des
Erscheinungsbildes im vergangenen
Frihjahr waren die Reaktionen sehr ge-
mischt ausgefallen. Doch Uni-Spreche-
rin Monika Brickwedde ist dennoc¢h zu-
versichtlich und setzt auf die Zukunft:
.Wenn das neue Design vollstindig ein-
gefihrt ist, wird sich seine Qualitit
richtig zeigen.* tof




