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B Titelthema.

Neue Projekte am Wissenschafts- und Tech-
nologiestandort Bremen e city of science -
Stadt der Wissenschaft: Noch ist es ,nur" das
Label fiir ein - bundesweit wohl einzigartiges -
Internetportal Giber bremische Wissenschafts-
und Forschungsdienstleistungen, das am 23. April
online geschaltet wurde. Doch die Ziele sind
ehrgeiziger gesteckt: Bremen will sich als attrak-
tiver Wissenschafts- und Technologiestandort
positionieren, als ,city of science”, und damit eine
neue Marke kreieren. Mit der interaktiven Web-
site und einer Reihe besonderer Events - vier
Wissenschaftssonnabenden, einer Nacht der
Wissenschaft und einem {iber deutsche Fliisse
und Kanéle tourenden Ausstellungsschiff, dem
Geoschiff, - werden neue Wege des Wissen-
schaftsmarketings und der Stadtwerbung
beschritten. Von sich reden macht die Hansestadt
auch mit zwei Bildungsinnovationen: der Interna-
tional University Bremen, die gerade ihr erstes
akademisches Jahr abschlieBt, und der Hanse Law
School, die ab Wintersemester 2002/2003 erst-
mals Juristen fiir internationale Jobs ausbildet.

gibt sich die ehre

www.city-of-science.de

Interaktiver Wissenschaftsguide im
Internet gestartet

ue Gutes und rede driiber! Dieser

eherne PR-Grundsatz reicht in

Zeiten einer globalen Informa-

tionsiiberflutung und eines konti-
nuierlich anschwellenden Wissensstro-
mes kaum mehr aus. Sollen die Infor-
mationen den begehrten Adressaten er-
reichen, missen sie tibersichtlich struk-
turiert, prézise formuliert und kunden-
freundlich aufbereitet sein. Wie das
gehenkann, zeigen Bremen und Bremer-
haven mit einer neuen Form des Wis-
senschaftsmarketings unter dem Label
.City of science”,

Ende April fiel der Startsehuss-fin
dieses vom Umfang und Konzept her
bundesweit wohl einzigartige und be-
tont ehrgeizige Projekt. ,city of science”
ist ein interaktiver Wissenschaftsguide
durch die beiden Schwesterstidte: Eine
dynamische, datenbankbasierte Websi-
te offeriert die groBe Bandbreite von
Forschung und Entwicklung an den sie-
ben Hochschulen und zahlreichen For-
schungseinrichtungen des Landes inklu-
sive einer zum Teil bemerkenswerten
apparativen Ausstattung vom Rein-
raumlabor bis zum 3D-Hochleistungs-
scanner.

Dasdigitale Nachschlagewerkistdas
Ergebnis einer Initiative des Senators fiir
Bildung und Wissenschaft mit dem Ziel,
den Wissenschaftsstandort Bremen
besser zu vermarkten. Noch gibt es in
Deutschland kein vergleichbares Pen-
dant zum Bremer Internet-Portal; sollte
es gut einschlagen, wird es sicher Nach-
ahmer finden.

Zumindest was die Bezeichnung
«City of science” anbelangt, wird Bremen
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die Nase vorn behalten: Name und
Domain sind geschiitzt, das Motto
|dsst sich daher zu einer bremischen
Marke ausbauen. ,Wir haben be-
wusst kein Selbstverstandigungsor-
gan fiir Wissenschaftler geschaffen”,
sagt Dr. Klaus Sondergeld. Der Chef
der Bremen Marketing Gesellschaft,
die das Projekt betreut, hat ganz an-
dere Zielgruppen im Auge: Unter-
nehmer, Politiker, Verbandsvertreter.
Kurz gesagt: Kunden und Anwender.
Folglich ist das System nicht absen-
der-, sondernkundenorientiert. Es
gibt zwar einen systematischen
- Uberblick und sachlich gehaltene
. Kurzprof'le aberke e euphorischen

trtttschhehtm den (land)bremischen
Farben rot und blau gehalten. Im
Brennpunkt steht der Nutzer, der
Kunde, der Leistungen ,nachfragt"

0Bt. Das kdnnen wissen-
ge Organisationsein
- ;

sb reich, Laboreinrichtungen

titute. In einem zweiten
enauch Unternehmen mit
nd Entwicklungsakti-
mmen werden.
bsite ist die kom-

rltt um eine intel-
annte ontologische

Kammer-Standpunkt e ,city of science" ist ein gel
und Bremerhaven als Innovationsstandorte zu v:
an, die Marke mit Inhalt zu fiillen und breit z
die Einrichtung der komfortablen Wissens
vier city of science-Samstage in den Bre
ken Auftakt. Auch die Handelskammer wird
Werbung fiir die ,city of science Bremen/Brem
Dr. Jens Schroder
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Suchmaschine erganzt werden, so
dass auch ungenaue Angaben zum
Ziel ﬂ'jhren Die Daten werden de-

halte k[immert sich eine
ion beim Wissen-
rzeltsmdrundZOO
fgeﬂjhrt, doch

nutzen,

Bremen_Bremerhaven

Professor Detlef Rahe erhalten. Die
aufwandige Programmierung leiste-
te das Bremer Unternehmen i2dm.
JDiese Arbeitsergebnisse sind wie-
derum ein Ausweis fiir die Leistungs-
fahigkeit des Standortes Bremen",
sagt Sondergeld. Auch galt es in der
Vorbereitungsphase, gemeinsam vie-
le Partikularinteressen zu tiberwin-
den. Eine Ubung, die auch dem zwei-
ten Projekt gut bekommen wird: Zur-
zeit ist bereits ein interaktiver
Studienfiihrer fiir das Land Bremen
in Arbeit.

Mit dem 153.000 Euro teuren
Guide-Projekt betritt Bremen Neu-
land. ,city of science” dokumentiert
zum einen die Kompetenz der Han-
sestadt und zum anderen unseren
Willen zum Erfolg", so Sondergeld.
Die Bewadhrungsprobe erfolgt - wie
immer - in der Praxis. Der Markt wird
liber die Giite des Angebotes befin-
den. Leicht gemacht wird es ihm!
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