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Mit ,,ip.made* Kosten optimieren

Denkfabrik und Institut fiir Integriertes Design wollen zusammenarbeiten

VON CORINNA LAUBACH . .
Gemeinsam mehr Qualitat errei-
chen - unter dieses Motto kénnte
man die jingst eingegangene Ko-
operation der DD Die Denkfabrik
und des Institutes fiir Integriertes
Design (iid) stellen. Unter der
Marke ,ip.made“ wollen Giinter
Diekhoner, geschiftsfuhrender Ge-
sellschafter der Denkfabrik, und
Professor Detlef Rahe, Leiter des
iid, kiinftig Unternehmen und Insti-
tutionen einen ganzheitlichen An-
satz von Forschung und Entwick-
lung sowie von Beratung und Ge-

staltung anbieten. Produktinnova-
tionen schneller marktfahig und zu-
kunftssicherer zu machen, dies steht
als Ziel hinter der Zusammenarbeit.
sunsere Zahnrader greifen passge-
nau ineinander“, verdeutlicht Riad
Hamadmad, Creative Manager im
iid. Durch interdisziplindres Zu-
sammenarbeiten sollen sich fiir die
Auftraggeber nicht nur Kostenopti-
mierungen ergeben, ,sondern eine
hohere Produktqualitat sichert
letztendlich auch eine Umsatzstei-
gerung®, ist sich Hamadmad sicher.

,Durch die Kooperation wird
eine verbesserte Stufe der Dienst-

leistungsqualitdt erreicht®, betont
auch Axel Clemens von der Denkfa-
brik. Das 30 Mitarbeiter zihlende
Unternehmen im Technologiepark
bringt das Methoden-Know-how
fiir die Forschung, Entwicklung und
Prozessoptimierung mit ein, die De-
signer zeichnen fir die Umsetzung
und Gestaltung verantwortlich.
,Indem wir die Disziplinen zusam-
menbringen, beziehen wir auch
stairker den ,Faktor Mensch’ mit
ein®, so Clemens. Beispielsweise bei
der Beschriftung von Produkten
oder der Raumwahrmehmung. Gute
technologische Ideen und ein funk-
tionelles Design sollen neue Impulse
setzen und ,Kundenzufriedenheit
nicht nur als Schlagwort bedienen*.
_ Seit gut sechs Monaten gab es
Uberlegungen zwischen beiden Un-
ternehmen, gemeinsam am Markt
aufzutreten. Nach einem Pilotpro-
jekt werden jetzt erste Vorhaben
von ip.made realisiert. Fiir diese
Projekte werden aus beiden Unter-
nehmen Mitarbeiter zu Kkleinen
Teams zusammengefiigt. Die Palette
der Auftraggeber soll sich aus den
bestehenden Kontakten beider Fir-
men ergeben und reicht von der
GroBindustrie {iber den Mittelstand
bis hin zu Institutionen. Aktuell be-
findet sich ip.made in der Startpha-
se zu einer neuen Produktentwick-
lung. ,Es kann sich aber auch um
die Uberarbeitung bisheriger Pro-
dukte handeln oder um Dienstleis-
tungen“, so Hamadmad, ,ip.made




