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Denkhaltung statt Verpackung

Bremer Design GmbH will ,,kreative Industrien* als Wirtschaftsfaktor fordern

Von unserem Redaktionsmitglied
Katrin Matthes

BREMEN. Er ist klein, platt und Musiklieb-
haber kénnen kaum noch ohne ihn leben:
der iPod. Am Donnerstagabend diente der
Datentrager aus dem Hause Apple als Bei-
spiel des gelungenen Zusammenspiels zwi-
schen Design und Produkt. In dem Diskussi-
onsforum ,Kreative Industrien als Wirt-
schaftsfaktor” stellte die Bremer Design
GmbH das Potenzial der Hansestadt im Be-
reich kreativer Industrien heraus.

.Kreative geben der Zeit ein unverwech-
selbares Gesicht”, sagte Reinhard Binder
von Interbrand Zintzmeyer & Lux aus Ber-
lin, einer der drei Referenten. ,Sie sind
machtig, weil sie Bilder und Vorstellungen
unserer zukunftigen Welt schaffen. * Im Zu-
sammenhang mit Produktentwicklung
werde die Arbeit von Kreativen unter-
schatzt, nicht zuletzt von ihnen selbst

Unter das Stichwort ,kreative Industrien”
gehoren nicht nur Designer, sondern alle Be-
rufszweige, die sich kreativ mit einem Pro-
dukt beschaftigen. Dazu zdhlen neben Wer-
bung, Marketing und Grafik auch Inge-
nieure, Psychologen und Planer. ,Unser
Ziel ist, Bremen zu einem Modellstandort
fur kreative Industrien zu machen®, sagte
Heinz-Jirgen Gerdes, Geschaftsfuhrer der
Bremer Design GmbH. Das Potenzial dafiir
sei vorhanden - rund 11000 bis 18000 Ar-
beitsplatze gabe es im diesem Bereich. Au-
Berdem beschaftigt sich auch die Hoch-
schule fir Kinste mit dem Thema.

Gerdes sieht darin gute Voraussetzun-
gen, die kreativen Industrien zu einen be-
deutenden Wirtschaftsfaktor in Bremen aus-
zubauen. Darin konnte die Hansestadt eine
Vorreiterrolle iibernehmen: In Deutschland
werde laut Gerdes die wirtschaftliche Leis-
tungsfahigkeit bisher unterschatzt. In ande-
ren Landern, zum Beispiel den Niederlan-
den, sei dies anders. Doch damit sich Bre-
men an die Spitze setzen konne, miisse erst
das offentliche Bewusstsein gescharft wer-
den. Das Forum am Donnerstag sollte der
Auftakt zu einer Reihe von Veranstaltungen
sein. , Wir planen weitere Vortrage fir De-
signer und Unternehmer”, sagte Gerdes.

.Gestalter prégen das Denken einer Gesellschaft mit®, sagte Reinhard Binder in seinem Vortrag

aber kreative Industrien* in der Bremischen Biirgerschaft.

AuBerdem stehen Ausstellungen im Wil-
helm-Wagenfeld-Haus auf dem Programm.
Flr eine Ubersicht tiber alle im Bereich krea-
tive Industrien Tatigen soll auBerdem eine
Studie und eine Internetseite erstellt wer-
den.

. Die Bindung zwischen Produzenten und
Nutzern sowie zwischen Nutzer und Pro-
dukt muss intensiver werden”, sagte Detlef
Rahe, Professor am Institut fir Integriertes
Design der Hochschule fiir Kiinste zur Be-
deutung kreativer Industrien. ,Kreative
mussen Produkte immer aus Sicht des Nut-
zers denken.” Damit sich eine Innovation
auf dem Markt etabliere, musse sich das Pro-
dukt zum Beispiel an Trends orientieren.
.Die Synthese zwischen Funktionalitat
und Emotionalisierung entscheidet heute
uber den Markterfolg”, sagte er.

Genau das sei bei dem iPod geschehen -
und nicht nur hier. Die gesamte Strategie
des Apple-Konzerns sei auf ein klares, ein-
faches Design ausgerichtet, so Binder. Ein
anderes Beispiel sei der Mini von BMW.
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. Wir missen langer an einer Idee, interdis
ziplindr und im Team arbeiten”, sagte Bin
der. ,Design und Kreation sind Ausdruck
von Denkhaltung, nicht von Verpackung."




