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,Als Zuhause ist Bremen super®

Wofiir steht Bremen? Teil 3: Detlef Rahe schétzt die spannende MittelméaBigkeit zwischen Dorf und GroBstadt

Detlef Rahe ist in doppelter Hinsicht ein Wande-
rer zwischen den Welten: Er verbringt jeweils die
Hélfte eines Monats in Bremen und die andere
Hélfte mit seiner Familie in Goteborg. Rahe ist De-
signprofessor an der Hochschule Bremen und zu-
gleich selbststéndiger Unternehmer. Er leitet das
Institut fiir Integriertes Design (i/i/d) in Bremen
und betreibt gemeinsam mit seiner Frau Ulrike
die Agentur rahe+rahe design. Mit ihm sprach
Annemarie StruB-von Poellnitz.

Lassen Sie uns mit dem guten alten Asso-
ziationsspiel beginnen. Wenn Bremen ein
Tier wiére, welches Tier wire das dann?
Detlef Rahe: Ein Murmeltier vielleicht.

Bremen als Dufi: Wonach riecht die Stadt?
Nach einer Mischung aus Kaffee, Bier,
Malz und Cornflakes.

Und wenn Bremen ein Auto ware: Laster,
Sportwagen oder Familienkutsche?

Ein praktischer Mittelklassewagen, der
sich ein bisschen bescheidener gibt, als er
tatsdchlich ist.

Welche Farbe?
Schokoladenbraun.

Was fiir ein Stoff wire Bremen?
Ein weibB-rot-kariertes Baumwoll-Leinen-
Gewebe.

Einer noch: Was fiir ein Gelridnk wdre Bre-
men?

(Jetzt muss er lange liberlegen) Da wére
Bremen ein - das ist schwer!

HeiB8, kalt, sprudelnd, still?

Ein Bordeaux mittlerer Preislage, der einen
Hauch zu warm ist. Ich gebe zu, so beson-
ders attraktiv klingt das erst einmal nicht.

Da ist einiges erklarungsbediirftig. Wie
kommen Sie auf Murmeltier?

Ungewollt, ohne nachzudenken. Das ist ja
auch der Sinn dieses Spiels. Dabei wei8 ich
gar nicht viel iiber Murmeltiere. Ich denke,
sie sind ein bisschen unscheinbar, nicht so
besonders charakteristisch, haben aber be-
stimmt Potenzial.

Das ist doch immerhin ein Trost. Wenn Sie
in Goteborg jemanden treffen, der Bre-
men nicht kennt, wie beschreiben Sie die
Stadt?

Ich beschreibe Bremen als extrem lebens-
werte Stadt, mit einem reichen Angebot an
Kultur, Gastronomie, dem Historisch-Han-
seatischen, die aber auch in den Bereichen
Forschung, Wissenschaft und Kreativitat
eine grofie Menge zu bieten hat. Gré8e und
Struktur mit sehr vielen Ahnlichkeiten zu
Goteborg, nur dlter.

Wiirden Sie einem Kreativen aus Gote-
borg, der sich Richtung Deutschland orien-
tiert, raten, in Bremen zu arbeiten?

Das wiirde ich von der Branche abhédngig
machen. Aus dem Bereich Industriedesign
wiirde ich ihn wohl nach Siiddeutschland
schicken, weil dort die entsprechenden pro-
duzierenden Unternehmen sitzen. Wenn
es jemand aus dem Medien- oder Kunstbe-
reich ware, wiirde ich ihn nach Berlin, Kéln
oder Hamburg schicken. Wenn es jemand
ware, den ich als bodensténdig einschétze,
der gute, seriose und solide Arbeit machen
will, und der einen Ort sucht, an dem er
nicht nur gut arbeiten, sondern auch gut le-
ben kann, der vielleicht gerade eine Fami-
lie griinden will, dann ware Bremen dran.
Als Heimatstandort wird Bremen eine sehr
interessante Option.

Sie unterscheiden auffillig zwischen Le-
bensqualitit, Wohnort, Heimat auf der ei-
nen Seite und Arbeit, Karriere auf der an-
deren Seite.

Richtig. Das Leben besteht nun mal immer
aus all diesen Facetten. Grofstddte wie Ber-
lin, K6ln oder Hamburg, die einen gewis-
sen Hype haben, sind vielleicht sehr inte-
ressant als fllichtige Arbeitsstationen, be-
sonders fiir Kreative. Aber wenn man sich
niederlassen will, dann hat Bremen un-
glaublich gute Qualitdten. Als Zuhause ist
Bremen super. Als Standort, mit dem man
~ bei seinen Berufskollegen angeben will, ist
Bremen weniger geeignet.

Kann man frotzdem gute Geschifte ma-
chen, wenn man sich auf diesen Standort
einldsst?

Absolut! Sehr serios, sehr ordentlich.

Pendler zwischen Bremen und Goteborg: Designprofessor und Unternehmer Detlef Rahe.

Wie nehmen Sie das Marketing von Bre-
men wahr?

AuBerhalb Bremens kaum. Das innere
Marketing von Bremen nehme ich hinge-
gen sehr intensiv wahr. Veranstaltungen al-
ler Art werden zum Beispiel sehr konse-
quent durch dieses Doppelquadrat ,Bre-
men erleben” mit Bremen als Absender be-
worben, Aber aufBlerhalb von Bremen
nehme ich wenig von Bremen wahr. Viel-
leicht gehdre ich micht zur angestrebten

Zielgruppe?

Nehmen Sie denn andere Bundesldnder
wahr?

Baden-Wiirttemberg fiihrt ganz klar: , Wir
konnen alles aufler hochdeutsch”, aller-
dings miisste es nun wohl eher heiBien:
»Wir kénnen alles auBer Bahnhof”, Und
Berlin natiirlich. Dieses ,be Berlin"” - da ist
das Selbstverstdndnis von Berlin auf den
Punkt gebracht. Einfach, klar, pragnant,
und gleich international verstédndlich. Die
Kampagne lasst sich in allen Bereichen wei-
terfiihren: in der Imagewerbung genauso
wie flir Tourismus, Wlssenschaft oder Wirt-
schaft.

Man kann aber auch Kennedys Bekenninis
»Ich bin ein Berliner" damit assoziieren.
Genau. Es ist aktuell und cool, hat aber
auch einen historischen Bezug. Darin kann
man sehen, was Werbung, ich verwende ei-
gentlich lieber den schonen alten Begriff
Reklame, fiir eine Stadt leisten kann. Diese
Reklame muss die Gesamtheit aller Eindrii-
cke und Lebensgefiihle zusammenfassen.
Da hat Bremen etwas Attraktives zu bieten,
esist bisher nur nicht recht gelungen darzu-
stellen, worin diese Gesamtmenge Bremen
besteht.

Was macht fiir Sie diese Gesamimenge
aus?

Bremen ist fiir mich das gleichzeitig groBt-
mogliche Dorf und gleichzeitig die kleinst-
mogliche GroBstadt.

Erklaren Sie mall

Eine dorfliche Struktur hat bestimmte Ei-
genheiten, zum Beispiel, dass man sich
kennt und vertraut. Wenn die Stadt groer
ware, wirde das so nicht mehr funktio-
nieren. Dieses beriihmte ,Man trifft sich
auf dem Marktplatz” gilt in Bremen wirk-
lich. Als Folge dieses dorflichen Charak-
ters kann man sich aber auch nicht mal
eben aus dem Weg gehen. Das wirkt sich
auf die Beziehungen aus, da werden Brii-
che selten riskiert. Wie in einem Dorf wird

Astrium im Windkraftgeschaft

EADS-Sparte startet Rotorblatt-Produktion in Frankreich

Hamburg (wk). Der Luft- und Raumfahrt-
konzern EADS steigt tiber seine Weltraum-
sparte Astrium in das Geschaft mit Wind-
energie ein. Astrium solle zum fithrenden
franzo6sischen Hersteller von Rotorblédttern
fiir Windanlagen aufgebaut werden, sagte
Astrium-Managerin Valérie Cazes gestern.
Es ldgen Auftrage des franzdsischen Ener-
gieversorgers Areva sowie des franzosi-
schen Windunternehmens Vergnet vor. Bis-
lang sitzen fiihrende Hersteller von 'Wind-
energieanlagen in Deutschland. ,Wir wol-
len die Nummer eins in Frankreich werden
und — warum nicht — auch die Nummer eins
)

in Europa”, sagte Cazes. Man denke auch
an Exporte, ,und natiirlich gehort da auch
Deutschland dazu”. Bislang gebe es kei-
nen Rotorblattbauer in Frankreich. Dies
miisse angesichts der franzésischen Ambi-
tionen in der Windenergie geédndert wer-
den. Astrium verfiigt iiber Know-how im
Bau hochfester, aber leichter Zivil- und Mi-
litdrraketen. Diese Kenntnisse will Cazes
fiir seinen Einstieg in das Windenergiege-
schaft nutzen und hat bereits Rotorbldtter
an Areva geliefert. Das Ziel von Astrium sei
die Ausriistung groBer Windparks, auch
auf dem Meer, sagte Cazes.

auch hier viel libereinander getratscht, und
man ist Unbekanntem gegeniiber nicht im-
mer ganz aufgeschlossen. Die Eigensicht
ist in Bremen oft wichtiger als die Fremd-
sicht.

Und wo bleibt das Grofstdadtische?

Das gibt es hier ebenso. Man ist tolerant, of-
fen, weltlaufig, kultiviert, ldsst viele kultu-
relle Ausdrucksformen zu. Das hat Bremen
auch.

Das sind zum Teil widerspriichliche Eigen-
schaften.

Bremen hat das alles gleichzeitig. Das
macht eben die kleinstmdgliche GroBstadt
aus. Wére Bremen noch kleiner, wére die-
ser GroBstadtcharakter nicht mehr da. Bre-
men hat alles zu bieten: die Hochkultur, die
Populérkultur, die Subkultur, Bremen hat
alle gesellschaftlichen Gruppen, Studen-
ten, viele Leute, denen es nicht gut geht ,
aber auch tiberproportional viele, denen es
extrem gut geht — verschiedenste Milieus
auf engstem Raum, die als Stadtgebilde gut
miteinander funktionieren, auch wenn das
sicher immer noch besser ginge.

Sollte man diese Gegensatzpaare fiir die
Stadtwerbung nutzen?

- Ja, unbedingt. Das ist genau das, was fir
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mich Bremen so reizvoll macht. Wir haben
hier die linkesten Linken, wir haben die
griinsten Griinen und die konservativsten
Pfeffersdacke. Trotz dieser Extreme funktio-
niert die Stadtgesellschaft. Diese Eigenart
darf nie verloren gehen, sonst ginge verlo-
ren, was Bremen ausmacht.

Das, was Sie bei unserem kleinen Spiel am
Anfang eher als unspektakuldr dargestellt

haben, konnte man spannend machen, in-
dem man diese Gegensatzpaare stirker be-
tont?

Ja, damit konnte man die Eigenheit, das Be-
sondere an Bremen, beschreiben: die
Gleichzeitigkeit verschiedener Milieus
und Stromungen. Fir mich personlich ist
Bremen deshalb so interessant, weil ich
mich in diesen verschiedenen Milieus tag-
taglich bewegen darf. Am Vormittag kann
ich zum Beispiel einige Stunden lang mit
Studenten zu tun haben, sehe dann Kon-
zernchefs, die globale Unternehmen len-
ken, treffe mich nachmittags mit Auftragge-
bern aus dem Mittelstand oder mit Existenz-
griindern und habe abends ein Essen mit

Jlauter Kulturschaffenden. Das zusammen

macht fiir mich diesen Ort so reich.

Lesen Sie am Montag ein Interview mit Tho-
mas Loest, Chef der Kommunikationsagentur
Red Pepper.

WEIHNACHTEN VON 0 BIS 100

Jorg Moll aus Bremen,
65 Jahre

Weihnachten ist fiir mich ...

das Fest der Liebe.

Weihnachten feiere ich ...

in der Familie.

Mein groBter Weihnachtswunsch:
Gesundheit und Reisen.

Der schonste Moment im Jahr 2010:
Dass meine Nichten im Beruf gut voran-
‘kommen.

Diese Schlagzeile wiirde ich 2011
gerne lesen:

Frieden in aller Welt.

Brigitte Wollersen
aus Bremen, 66 Jahre

Weihnachten ist fiir mich ...
geheimnisvoller, anheimelnder Stress, der
immer wieder schon ist.

Weihnachten feiere ich ...

ausnahmsweise im Harz mit Freunden,
sonst eigentlich immer familidr,

Mein gréfter Weihnachtswunsch:

Dass es allen Menschen einigermafien gut
geht und alle friedlich miteinander leben.
Der schonste Moment im Jahr 2010:

Dass ich die Angst vor dem Arzt iiberwun-
den und die Mammographie negativ iiber-
standen habe.

Diese Schlagzeile wiirde ich 2011

gerne lesen:

Bremen erholt sich von den Schulden.
Und: Die wenigen noch funktionierenden
Verkehrswege werden nicht alle von den
grinen Politikern zerstort.
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Margret Rink,
67 Jahre

Weihnachten ist fiir mich ...
marchenhaft.

Weihnachten feiere ich ...

im Kreise der Familie.

Mein grofter Weihnachtswunsch:
Alle bleiben noch recht lange gesund,
dann ist die Welt fiir uns in Ordnung.
Der schonste Moment im Jahr 2010:
Die Reise nach Island (Gewinn als
«Leuchte des Nordens").

Diese Schlagzeile wiirde ich 2011
gerne lesen:

Gewerkschaft will mehr Gerechtigkeit —
Lohn- und Rentenerhéhung.
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